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Die Gedanken
sind frei —
bis ich sie poste.

Mediale Freiraume in
jugendlichen Lebenswelten

Matthias Felling, AJS
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Wer steckt
hier wen
in die Tasche?
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Quelle: 15 Jahre JIM-Studie, www.mpfs.de
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BU CH ER LES EN ALLE BEFRAGTEN // ANGABEN IN PROZENT

TAGLICH/MEHRMALS PRO WOCHE
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Die wichtigsten Apps 2013

bis zu drei Nennungen

) 2006

SMS schreiben und Telefonieren
sind aus Sicht der Handy-Besitzer
80% die wichtigsten Funktionen des

Handys

- ) 2006

2 3 Ein Drittel der Handy-Besitzer

findet es unwichtig, mit dem Handy
FACEBOOK WHATSAPP YOUTUBE S Dtarat s iiaen
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https://www.youtube.com/watch?v=2Vi3sFQsVT4Medienbier




Informationssuche

*Kommunikation

“Untechaltung

Informationssuche

*Kommunikation

“Untechaltung




Tatigkeiten im Internet/am Computer —
Schwerpunkt: Unterhaltung 2014

-taglich/mehrmals pro Woche -

Videoportale nutzen 81

Videos ansehen/herunterladen

Musik/Sounddateien am
PC/im Internet anhoren

Einfach so drauf los surfen

TV-Sendungen zeitversetzt sehen

TV-Sendungen live sehen

Uber Internet live Radio horen

DVDs am Computer anschauen

Mediatheken nutzen

Radiosendungen zeitversetzt im
Internet anhoren

mﬁw

BMMadchen
Jungen

75

100

Quelle: JIM 2074, Angaben in Prozent

Pilessssreres

Basis: alle Befragten,n=1.200
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Aktive Beteiligung im Internet 2014
-habein den letzten 14 Tagen... -

Videoportale

Mag-ich-Button genutzt
Videos kommentiert
Videos geteilt

Eigene Videos eingestellt

Foren/Newsgroups

Beitrage eingestelit

Weblogs

Beitrage verfasst oder kommentiert

Twitter

Eigene Tweets verfasst
Etwas retweeted/weitergeleitet

Wikipedia

Etwas verfasst/eingestelit

11 .0 21
1
5 12014, n=1.200
E m2013, n=1.200
-3
0 10 20 30 40 50

Quelle:JIM 2014, JIM 2013, Angabenin Prozent
Basis: alle Befragten



1. These:
Medien bieten Heranwachsenden sinnvolle
Freiraume und Gestaltungsmoglichkeiten!




LfM-Studie: Heranwachsen mit dem Social Web

.

4

HANS-BREDOW-INSTITUT

fir Medienforschung an der Universitat Hamburg

EIRW

UNIVERSITAT
SALZBURG

Korrespondenz von Entwicklungsaufgaben und
Handlungskomponenten im Social Web

Entwicklungsaufgabe

Kernfrage

Handlungskomponente

Selbstauseinandersetzung

Wer bin ich?

Identitatsmanagement

Sozialauseinandersetzung

Welche Position habe ich in
meinem sozialen Netzwerk?

Beziehungsmanagement

Sachauseinandersetzung

Wie orientiere ich mich in
der Welt?

Informationsmanagement
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Studie Circuits of Cool / MTV & Microsoft / 2009

Beispiele fur Bedurfnisbefriedigung fruher

Erlebnisorientierung Etwas unternehmen, mit Freunden treffen, TV

Wunsch nach Freundesclique, Sportverein, Familie
Zugehorigkeit

Entwicklung einer eigenen Auseinandersetzung mit anderen, Tagebuch
|dentitat

Streben nach Freiheit u. Rebellieren gegen Autoritaten, Reisen

Unabhangigkeit

Suche nach Orientierung Zeitschriften, TV, Autoritaten, Marken
u. Sicherheit

Umgang mit Sexualitat Flirten a. d. Schulhof/i. Schwimmbad, etc., Bravo lesen

Streben nach Status Sport, Mode

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW



Studie Circuits of Cool / MTV & Microsoft / 2009

Heute kommen viele neue Hilfsmittel hinzu

Erlebnisorientierung

Wunsch nach

Zugehorigkeit

Entwicklung einer eigenen
|dentitat

Streben nach Freiheit u.
Unabhangigkeit

uche nach Orientierung
u. Sicherheit

Umgang mit Sexualitat

Streben nach Status

Etwas unternehmen, mit Freunden treffen, TV, Internet, jederzeit
kommunizieren per Handy, IM, email, etc.

Freundesclique, Sportverein, Familie, Communities, IM,
virtuell nie von Freunden getrennt sein

Auseinandersetzung mit anderen, Tagebuch, Communities,
online Rollen ausprobieren, spaces, blogs, UGC

Rebellieren gegen Autoritaten, Reisen, ,.elternfreie Zonen* im
Internet, per Handy f. Eltern erreichbar sein, VOD

T aitonbed
LCILOUI

inei, . i
allein, Internet, Fore

Flirten a. d. Schulhof/i. Schwimmbad, etc, Bravo lesen, flirten per
IM, Aufklarung per Internet

Sport, Mode, Handies, # Kontakte im IM, cooler Content
zum forwarden, online-Bestenlisten fur Gamer

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW



youthpart
Jugendbeteiligung in der digitalen Gesellschaft

STARTSEITE ABOUT AUTOREN IMPRESSUM GRUSSWORT

CATEGORY ARCHIVES: YOUTHPART

Der Beitrag von youthpart zur Starkung von Ju-
gendbeteiligung in der digitalen Gesellschaft

Das Internet hat sich zu einem wirkungsvollen Kommunikations- und

A
‘.} ’p Kulturraum entwickelt, der weitreichende Entfaltungsmadglichkei-

8 .
ﬁ’
sich auszutauschen und gleichzeitig ihre... Read More »

Grundlagen § Politik & Verwaltung
Beteiligung | Digital Jugendbeteiligung || Partizipation

ten fur jeden Einzelnen sowie neue Chancen fir die demokratische
Weiterentwicklung unserer Gesellschaft er6ffnet. Insbesondere Ju-
j gendliche verstehen digitale Medien und soziale Netzwerke als

J

selbstverstandlichen Teil ihrer Alltagswelt und verbringen hier ei-

nen GroBteil ihrer Freizeit[1]. Sie gestalten neue soziale Rdume, um

Letzte Beitrage

Der Beitrag von youthpart zur Starkung von Ju-
gendbeteiligung in der digitalen Gesellschaft

Jugendbeteiligung als Dienstleistung? Potenziale,
Hirden, Erfolge

E-Partizipation spielerisch - mit Minecraft Kommu-
ne gestalten

Empfehlungen des youthpart-Fachbeirats zur Siche-
rung von Jugendbeteiligung in der Digitalen Gesell-
schaft

Jung, mobil, beteiligt — Aspekte smarter Jugendbe-
teiligung

Letzte Kommentare



1. These:

Medien bieten Heranwachsenden sinnvolle
Freiraume und Gestaltungsmoglichkeiten!

e Chance zur Identitatsarbeit Gber Social Media
(Selbstdarstellung, Selbstentwicklung)

e Chance zur gesellschaftlichen Teilhabe
Partizipation

IIDf.w.re IVIeinung 2Ur These?
adagogische Konsequenz?



Padagogische Konsequenz:

Bewusst Auswahlen!

Angebote testen und bewerten
Feedback und Austausch anregen
Kriteriengestlutzte Rlickmeldung

Methoden:
Ernsthaften Diskurs anregen

Jugendliche als Experten einbinden
(Spieletester / Apps bewerten / Filmkritik)

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW



TRAUMJOB

WENN SICH DIE JUGENDLICHEN EINEN TRAUMJOB AUSSUCHEN
KONNTEN, IN WELCHEM BEREICH WURDEN SIE GERN ARBEITEN?

Médchen

Mode, Shing, Schanheit

NMedier

Tourismus. Reisen Sorochen

ad -~ »
-‘,p-wh,' n. (esunagnedt. Pharm

Berwle, Fino

Andere kinster

hnen, Baven, Einrichier

v job » e e V. b e

A/ o
vWohnen, Bauen Einrichten

NRW

BRAVO TRENDMONITOR | FEBRUAR 2014 14

Jungen

T/ Informotk A 2
Medien _ 18
Verkehr lubverk. Technik 13

Kim. Berufe. Finanz-Benufe
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2. These:
Medien bieten elternfreie Schutzraume -
zum Spielen und zur Zerstreuung!




NRW

https://www.youtube.com/watch?v=A5C8kEkj388
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2. These:
Medien bieten elternfreie Schutzraume -
zum Spielen und zur Zerstreuung!

Sinnfreie Zeit vs. durchorganisierter effizienter Alltag

Lernen, Medien zu genieBen / Medienhelden sind wichtig

Helikopter-Eltern nutzen Medien zur Uberwachung

IIDf.w.re IVIeinung 2Ur These?
adagogische Konsequenz?



Padagogische Konsequenz:

Dran Bleiben!

Bedeutung fur Lebenswelt verstehen
Faszination nachempfinden

Perspektive wechseln

Methode:

Medienbiografischer Zugang
(Medienkoffer, Medienwelten friher-heute)

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW
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Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW
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3. These:
Freiraume in Medien sind oft kommerziell —
es gibt alternative Plattformen & Nischen!




NRW

Soziale Netzwerke

(111 Tube

Broadcast Yourself ™

Ty Ny Ny RNy R R F N AR AU Y

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW



Durchschnittlicher Upload von Videomaterial bei YouTube pro Minute von Mai
2008 bis Dezember 2014 (in Stunden)

350
300 300
250
200

150

Videomaterial in Stunden

100

50

Source:: Weitere Informationen:
YouTube Weltweit

© Statista 2015
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http://www.klicksafe.de/themen/kommunizieren/youtube/genres-und-themen-von-youtube-kanaelen/ www.andreasgraap.de/youtube-studie




Abb. 1: Themeninteresson auf YouTube NRW
n = 1.174: Angaben in %: Quelle: Ril/Wegener 2015

90

YouTube-Stars

Zur Rezeption eines neuen Phanomens

Alexander Rihl und Claudia Wegener

Boauty/ Sport
Lifestyle
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NRW

Abb. 2: Top 8 der beliobtesten YouTuber B minnlich
n= 470, p = 0.00: Angaben in %: Quelle: RiN/ Wogener 2015 B waiblich
B gosamt

40

Gronkh LoFloid Bibis Dagi Beo unge Dner Rocket Boans Zombey
Paises ™
alace
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https://www. voutube com/watch?v B|4sUthAUs&|ndex 4&I|st PL3VDISOfvbOnEGqRsVnKvaDthrTVGVerelne Freunde
http://socialblade.com/youtube/top/country/de




- Deutschlands 11 erfolgreichste YouTuber/-innen, ‘
Netzwerke, Genres, Cross-Promotion*
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Verdienstmoglichkeiten eines YouTube-Stars oot i
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https://www.youtube.com/watch?v=WinDf 5G9Ps Eier aus Stahl https://www.youtube.com/watch?v=wU9BF8kTh40 Kommerzhuren ab 8:00 bis 8:50

https://www.youtube.com/playlist?list=PL3VDISOfybOnEGqRsVnKyaDhgXrTVGVrf Liste Gerstmann
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3. These:
Freiraume in Medien sind oft kommerziell —
es gibt alternative Plattformen & Nischen!

Erfolgreich auf YouTube ist Mainstream / Kulturelle Nischen sind zahlreich
vorhanden

YouNow ist Beispiel, um mit vermeintlicher Jugendkultur Geld zu machen

Die Grundidee des Internets ist demokratisch / Kostenlose Open-Source-
Alternativen sind oft vorhanden

Ilaf.w.re I\/Ieinung ZUr These?
adagogische Konsequenz?



Padagogische Konsequenz:

Technik zu eigen machen!

Auseinandersetzung mit Technik
und neuen Angeboten

Technischer Schutz soweit moéglich

Peer-Ansatze / Jugendliche einbinden

Methode:

Rollenspiel Geschaftsmodell YouNow




Rollenspiel Geschaftsmodell YouNow

Wie verdienen wir Geld mit YouNow? o

y

4

Drei Parteien:

1. Die Geldgeber: Investieren Geld und wollen Gewinne machen
(Warum sollen wir investieren? Wie wollt ihr Geld verdienen?)

2. Der Anbieter: Muss als Unternehmen Umsatz machen
(Muss Geldgebern Rede und Antwort stehen)

3. Die Nutzer: Geben unter Umstanden Geld aus

(Kbnnen erlautern, warum sie in virtuelle Wahrung investieren)

Gruppen bilden. Geldgeber stellen Fragen — Anbieter und Nutzer antworten



4. These:
Freiraum braucht Mundigkeit, soziale
Verantwortung und Medienkompetenz!




Jugendliche im Netz ”Em

WhatsApp
\Pine inder
7¢I
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Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW
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4. These:
Freiraum braucht Mundigkeit, soziale
Verantwortung und Medienkompetenz!

Schmaler Grad zwischen Selbstinszenierung und Selbstentbl6Bung

Datenspuren kdnnen unfrei machen

Zunehmende Hasskultur im Netz / soziale Kompetenzen wichtig

IIDF.).re Meinung ZUr These?
adagogische Konsequenz?



Padagogische Konsequenz:

Verantwortungsvolle Nutzung!

Wunsch nach Selbstinszenierung

Recht auf informationelle
Selbstbestimmung

Medienkompetenz und Reife

Methoden:

OK oder Nicht-OK

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW



OK oder NICHT OK

Bei der Nutzung von Smartphones und Social
Networks gibt es oft kein klares ,,richtig” oder
,falsch® Hier ist Deine Haltung gefragt.

Ist das jeweilige Verhalten Deiner Meinung nach
OK oder NICHT-OK?

OK = griune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Bilder von sich selbst im Netz
veroffentlichen!

OK = griine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Einen Freund fotografieren

OK = griune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Einen Freund fotografieren ...
der auf dem Klo sitzt

OK = griine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Lustige Bilder von Freunden per
WhatsApp verschicken

OK = griine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Jemanden in einer peinlichen
Situation auslachen

OK = griine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Jemanden in einer peinlichen
Situation auslachen
... und die Situation filmen

OK = griine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Jemanden in einer peinlichen
Situation auslachen

... und das Video bei YouTube
veroffentlichen!

OK = griine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



E\IR w

Sich streiten!

OK = griune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten

R Ty



Sich streiten ...
uber eine WhatsApp-Gruppe!

OK = griine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Nachts um Drei in die
Klassengruppe posten,
dass man nicht schlafen kann

OK = griine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



5. These:
Freiraum in den Medien kann auch unfrei
machen!




AL,

LfM-Studie ,,Mediatisierung Mobil“, 2015

Hinsichtlich der Bindung zu ihrem Mobiltelefon
zeigen sich bei den befragten Kindern und
Jugendlichen erkennbare Unterschiede. Prof. Dr.
Peter Vorderer: "Viele sind in der Lage, auch
langere Zeit ohne das Handy oder Smartphone
auszukommen. Etwa 21 Prozent der Kinder und
Jugendlichen weisen jedoch eine sehr starke
Bindung auf." Dies duere sich unter anderem
dadurch, dass sie "standig an das Mobiltelefon
denken, es auf neue Nachrichten tberprifen
oder zum unspezifischen Zeitvertreib nutzen."
Acht Prozent von ihnen seien so stark involviert,
dass sie "als suchtgefahrdet bezeichnet werden
mussen".
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5. These:
Freiraum in den Medien kann auch unfrei
machen!

e Mediensucht als neue Verhaltenssucht

e FOMO = fear of missing out / Nomophobia

Ilﬁre Meinung 2Ur These?
adagogische Konsequenz?

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW



Padagogische Konsequenz:

Alltagstaugliche Regelungen finden!

Im Austausch mit Kind Regeln und
Konsequenzen aushandeln

Selbstverantwortung starken

Rolle als Vorbild beachten

Methode:

GOs und NOGOs formulieren

www.medienutzungsvertrag.de




GOs und NOGOs formulieren

Kleingruppen bilden nach
Arbeitsbereichen

Regeln formulieren flir Nutzung von
Social Networks, YouTube, YouNow,

Smartphone

Positive (GOs) und negative (NOGOs)
Regelungen

Eine Regel pro Karte




Funf Thesen

1. Medien bieten Heranwachsenden sinnvolle Freiraume und
Gestaltungsmaoglichkeiten!

2. Medien bieten elternfreie Schutzraume - zum Spielen und zur
Zerstreuung!

3. Freiraume in Medien sind oft kommerziell — es gibt alternative
Plattformen & Nischen!

4. Freiraum braucht Mindigkeit, soziale Verantwortung und
Medienkompetenz!

5. Freiraum in den Medien kann auch unfrei machen!



Funf Prinzipien @? @% @ @} %

e Bewusst Auswahlen!
Angebote bewerten / Diskurs anregen

e Dran bleiben!
Faszination verstehen / Medienbiografischer Zugang

e Technik zu eigen machen!
Neue Angebote verstehen / Peer-Ansatze

e FUr verantwortungsvolle Nutzung sensibilisieren!
Medienkompetenz / OK oder Nicht-OK

o Alltagstaugliche Regelungen finden!
Regeln aushandeln / GOs und NOGOs



Vielen Dank! ‘ﬂ’m

Matthias Felling, AJS NRW
Tel. 022192 1392 16
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